FISA DISCIPLINEI
1.Date despre program

1.1)Institutia de invatamant superior UNIVERSITATEA DIN BUCURESTI
1.2|Facultatea/Departamentul FACULTATEA DE SOCIOLOGIE SI ASISTEN]’A SOCIALA
1.3|Catedra DEPARTAMENTUL DE SOCIOLOGIE
1.4/ Domeniul de studii SOCIOIOGIE
1.5|Ciclul de studii MASTER
1.6|Programul de studii/Calificarea SONDAIJE DE OPINIE, MARKETING SI PUBLICITATE
2.Date despre disciplina
IAspecte etice si juridice Tn cercetarea sociala, marketing si

2.1Denumirea disciplinei publicitate !
2.2[Titularul activitatilor de curs Lector univ.dr. Valeriu Firtala
2.3[Titularul activitatilor de seminar Lector univ.dr. Valeriu Firtala

Anul de studiu
2.4 | 2.5 Semestrul Il |2.6 Tipul de evaluare E [2.7 Regimul disciplinei Obligatoriu

3.Timpul total estimat (ore pe semestru al activitatilor didactice)

3.1 Numar de ore pe !
saptdmanad 3 [(din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator 1

3.4 Total ore din planul de
nvatdamant 42  |din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator 14

Distributia fondului de timp

Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 35
Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 35
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 30
[Tutoriat 2
Examindri

Alte activitati

3.7 Total ore studiu individual 108
3.9 Total ore pe semestru 150
3.10 Numarul de credite 6

4.1 de curriculum -

4.2 de competente -

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a
cursului

5.2. de desfasurare a -
seminarului/laboratorului

6. Competentele specifice acumulate

=  Dezvoltarea capacitatii de asimilare, interpretare si aplicare a legislatiei specifice in spete.
Competente

profesionale




Competente

transversale publicitatea.

= Intelegerea rolului si a importantei reglementarilor juridice Tn cercetarea sociald. marketing si publicitate.

=  Familializarea cu principalele acte normative care reglementeaza cercetarea sociald. marketingul si

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

situatii practice.

Cunoasterea si intelegerea specificului legislatiei privind cercetarea sociald, marketingul
si publicitatea precum si evaluarea gradului de aplicabilitate a reglementarilor in diverse

7.2 Obiectivele specifice

Cunoasterea principalelor prevederi legislative care reglementeaza cercetarea sociala,
marketingul si publicitatea.

Asimilarea principalelor metode de interpretare si aplicare a prevederilor legislatiei
privind cercetarea sociald, marketingul si publicitatea.

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare

Observatii

1.Importanta reglementarilor juridice in domeniul cercetarii sociale,
marketingului si publicitatii.

2.Elemente de eticd in cercetarea sociald, marketing si publicitate.
3.Limite legale si etice in alegerea elementelor de impact publicitar.
4.Modele internationale de reglementare a activitatii de marketing si
publicitate.

5.Etica publicitatii in contextul drepturilor legale si a normelor
permisive.

6.0bligatiile legale ale comerciantului si drepturile consumatorului in
interactiunea mediata de reclama si publicitate.

7.Reglementdri privind publicitatea inselatoare si publicitatea
comparativa.

8.Raspunderea juridicd in domeniul cercetdrii sociale, marketingului
si publicitatii.

Metode de invatare activa
(expunere didactica,
dezbatere)

BIBLIOGRAFIE

Balaban, D., C., (2009), Publicitatea-De la planificarea strategicd la implementarea media, Editura Polirom, lasi.

Grecu, E., Rusu, A., Tigdu, A.,(2016), Cum sd comunici in mod legal sau dreptul publicitdtii, Editura Evrika Publishing,

Bucuresti.

Les, I., (2002), Sisteme judiciare comparate, Editura All Beck, Bucuresti.

Morar, V.,Craciun, D., Macoviciuc, V., (2017), Etica in afaceri-Concepte, teorii, situatii morale, Editura Paideia, Bucuresti.

Popa, N., (2008), Teoria generala a dreptului , Editura C.H. Beck, Bucuresti.

Acte normative :

Legea 148/2000 privind publicitatea.

Legea 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

8. 2 Seminar/laborator

Metode de predare

Observatii

1.Importanta reglementarilor juridice in domeniul cercetarii sociale,
marketingului si publicitatii.

2.Elemente de eticd in cercetarea sociald, marketing si publicitate.
3.Limite legale si etice in alegerea elementelor de impact publicitar.
4.Modele internationale de reglementare a activitatii de marketing si
publicitate.

5.Etica publicitatii in contextul drepturilor legale si a normelor

Metode de stimulare,
dezbatere, brainstorming,
studii de caz, spete,
referate si recenzii




permisive.

6.0bligatiile legale ale comerciantului si drepturile consumatorului in

interactiunea mediata de reclama si publicitate.

7.Reglementari privind publicitatea inselatoare si publicitatea

comparativa.

8.Raspunderea juridicd in domeniul cercetarii sociale, marketingului
si publicitatii.

BIBLIOGRAFIE
Balaban, D., C., (2009), Publicitatea-De la planificarea strategicd la implementarea media, Editura Polirom, lasi.

Grecu, E., Rusu, A., Tigau, A.,(2016), Cum sd comunici in mod legal sau dreptul publicitatii, Editura Evrika Publishing,
Bucuresti.

Les, 1., (2002), Sisteme judiciare comparate, Editura All Beck, Bucuresti.

Morar, V.,Craciun, D., Macoviciuc, V., (2017), Etica in afaceri-Concepte, teorii, situatii morale, Editura Paideia, Bucuresti.
Popa, N., (2008), Teoria generala a dreptului , Editura C.H. Beck, Bucuresti.

Acte normative :

Legea 148/2000 privind publicitatea.
Legea 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate.

9. Coroborarea/validarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor
profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

Metoda de predare, atat la curs cat si la seminar, este orientata spre dobandirea unor abilitati practice de lucru cu actele
normative care reglementeaza cercetarea sociala, marketingul si publicitatea, in stransa legdtura cu cerintele comunitatii
academice si cu cerintele angajatorilor.

10. Evaluare

. . N ) 10.3 P
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 0 3 ond.erev
din nota finala
Examen Lucrare scrisa/online 50%
10.4 Curs . / 0
Referate, eseuri, proiecte etc. Prezentare la seminar/online 50%
10.5 Seminar/laborator

'10.6 Standard minim de performanta

Fiecare student va fi notat pentru activitatea de seminar si va.trebui sd faca un proiect de cercetare de maximum 10 pagini.
Evaluare finald. Examen scris (2 ore) in care se urmdreste capacitatea de rezolvare independentd a unor probleme de aplicare a
‘normelor juridice in marketing si publicitate, insusirea cunostintelor din prelegeri si din bibliografia recomandata. Proba scrisa
reprezinta 50% din nota finald, prezenta activd la seminar 10% si lucrarile de semestru (proiectul de cercetare care a obtinut cel
putin nota 5) 40%

. Daca la proba scrisa nu se obtine o nota de trecere, examenul se repeta.

Data completarii Semnatura titular curs . Semnatura titularului de seminar




b. Evaluare — marire de nota

ANEXA LA FISA DISCIPLINEI

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere din nota finala

10.4 Curs

Examen

Lucrare scrisa/online

50%

10.5 Seminar/laborator

Referate, eseuri, proiecte etc.

Prezentare la seminar/online

50%

10.6 Standard minim de performanta

Participarea la 50% din activitatile didactice si insusirea conceptelor de baza.

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de seminar

c. Evaluare - restanta

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare

10.3 Pondere din nota finala

10.4 Curs

Examen

Lucrare scrisd/online

50%

10.5 Seminar/laborator

Referate, eseuri, proiecte etc.

‘lPrezentare la seminar/online

50%

10.6 Standard minim de performanta

Participarea la 50% din activitatile didactice si insusirea conceptelor de baza.

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului de seminar




